
Kursbeschreibung  
Course description 

 

Basics of International Sales and Business 
Development  
Basics of International Sales and Business Development 
 
Allgemeine Informationen 
General information 

 

 

Kurs-ID 
Course number 

 

068 

Lehrperson 
Lecturer 

 

Ibrahim Waked 

 

Art der Lehrveranstaltung  
Type of course 

Allgemeinwissenschaftliches Wahlpflicht-

fach (AWP) 
Elective (AWP) course 

 
Studiengang 
Degree programme 

Für deutsche und internationale Studie-

rende außer BW-B, MB-B und WI-B im Rah-

men von AWP 
Available for German and international students  
except BW-B, MB-B and WI-B as an elective 
(AWP) course  

 
Voraussetzungen 
Prerequisites 

 

Fließende Englischkenntnisse 
Fluent English 

SWS 
Semester hours per week 

 

2 

Unterrichtseinheiten (UE) 
Teaching units (TU) 

30 UE 
30 TU 

 
ECTS 
ECTS (Credits) 

 

2 

Art der Prüfung 
Type of examination 

 

Portfolioprüfung (PoP) bestehend aus: 

Prüfungs- und Studienarbeit (30 %) und 

Präsentation (70 %) 
Portfolio examination (PoP) consisting of a writ-

ten assignment (30 %) and a presentation 
(70 %) 

 
Unterrichtssprache 
Language of tuition 

Englisch 
English 

  



Ziele des Kurses 
Course objectives 

 
Allgemeine Kenntnisse im internationalen Vertrieb und in strategischen Geschäftsent-

wicklungsmechanismen; sowie eine fundierte Analyse praxisnaher Fallstudien. 
General knowledge of international sales and strategic business development mechanisms. As well 

as pro-found analysis of practical case studies. 

 
Inhalte des Kurses 
Course content 
 

• Grundlagen von Vertrieb und Business Development 

• Analyse von Marktpotenzialen inkl. kultureller und politischer Aspekte sowie der 

Zusammenhänge zwischen mikroökonomischen und demografischen Faktoren 

(PESTELO-Analyse) 

• Relevanz von Weltbank-Berichten zur allgemeinen wirtschaftlichen Lage und deren 

Anwendung in der Business-Development-Strategie von Unternehmen 

• Markteintritt und Risikomanagement 
• Basics of sales and business development 
• Analysis of market potential including cultural & political aspects, correlation between 

microeconomic and demographic aspects, (PESTELO analysis) 
• Relevancy of world bank reports on general eco-nomic performance and their imple-

mentation in company BD strategy 

• Market entry and risk management 

 
Lehrmethoden 
Teaching methods 

 
Vorlesung mit Gruppenarbeit und Präsentationen 
Lecture with group work and presentations 

 
Empfohlene Literatur 
Recommended reading 

 
Lynch, R. (2018). Strategic Management. Pearson Longman. 

 

Becker, L., Gora, W., & Michalski, T. (2014). Business Development Management: Von 

der Geschäftsidee bis zur Umsetzung. Symposion Publishing GmbH. 


